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INLEDNING

Situationen i vart samhélle gor konsumenterna allt mer viktiga men ocksa utsatta. Sa skrev vi
redan i rapporten for 2006. Det galler fortfarande men har blivit &nnu akutare utan att for den skull
blivit mera direkt uttalat.

Av alla de oandligt manga fragor och problem som berdr oss konsumenter valjer vi att har i
oversikten koncentrera sammanfattningen pa nagra tunga och viktiga omraden:

klimat och miljosituationen, folkhalsoproblemen samt fiskesituationen.

Alla dessa tre omraden har under 2007 kommit extra mycket i fokus och har inte kommit som nagra
nyheter for oss som konsumentorganisation. Snarare har vi fatt bekraftelse pa att var inriktning
ligger ratt i tiden och vi har kunnat méta debatten med ett gediget bakgrundsarbete redan gjort. Det
handlar om konsumentfragor av 6vergripande karaktar och med dverlevnadsperspektivet i centrum.
Eftersom vi alla ar konsumenter och konsumtionen beror alla omraden ar konsumentaspekten och
konsumentdeltagandet centralt och en nddvéandighet att utveckla vidare — inte montera ner. De
dagliga problemen far latt sarintressefokus, som sysselsattning, tillvaxt, fordelning, skatter och
I6ner och da blir det partipolitik i stallet for global 6verlevnadspolitik. Konsumentfragorna ar ocksa
globala och globalt paverkade och paverkande, konsumentrérelsen ar ocksa global och inte minst
far detta uttryck i verksamheten vi deltar i via Consumers International.

En fraga som kommit ordentligt upp pa bordet var klimat- och miljofragan. Véxthuseffekten var ett
for svart ord, men nar klimathotet uttalades blev det, speciellt under 2007, verkligen
uppmarksammat.

Snarare har informationen riktat in sig pa konsumenterna som syndarna och da galler det
bilakandet, flygresorna till varmare lander och att vi ska slacka lamporna nér vi lamnar rummet
samt stanga av stand-by funktionen pa TV och annat. Det liknar tidigare akuta situationer, nar man
morkar genom att rikta fokus pa detaljer men déljer det stora problemet som varldens regeringar
inte klarar av, utan hoppas pa kommande regeringar och generationer. Stora tunga intressen leder
utvecklingen och regeringarna sitter ofta som gisslan, fast i sysselsattningstdnkandet. Bilindustrin i
samarbete med oljeindustrin gor allt for att hitta nya tekniska I6sningen och mer olja for att slippa
drabbas av vikande forsaljning och med utslappsratter ska vi kunna ”"kompensera” vara
solsemesterresor. Men var finns insikten om att vi alla maste KONSUmindre, inte minst i vést, som
har gatt fore och nu utgér malet for lander under utveckling. Den explosionsartade
konsumtionsutvecklingen i lander som Kina, Indien, Brasilien

m fl &r ju forutsebar med goda exempel som lockar. Men vad har da detta med utvecklingen i
Sverige och for de svenska konsumenterna att géra?

Jo det fick vi se tydligt under 2007. Ravarupriserna borjade rusa, kampen om ravarorna for
tillverkning av drivmedel och energi spadde pa. Bonderna borjade rapportera att det "gar battre”
med Okade priser pa det som odlas. Alltsa ar odlingen en nyckel for bade férnyelsebara
energiresurser samt livsmedel for konsumenternas éverlevnad. Priserna pa vara livsmedel har okat
under aret och tendensen viker troligen inte. Dessvérre har spekulationsekonomin hittat ett nytt satt
att spekulera, tjana pengar pa upp- och nedgangar. Intresset for spekulation i framst vete blev tydlig.
Maten blev dyrare, kraven pa kompensation — I6ner — 6kade, rantorna steg, bensinpriset 6kade.
Stora lander som snabbt 6kat sin valutareserv kdper nu upp oljebolag, foretag inom
ravaruproduktion samt direkt odlingsmark i framst Afrika, helt i syfte att sékra forsorjningen av
bade energi och livsmedel for sin vaxande befolkning. Kina ar val mest kéant for detta agerande,
men det var vél inte ovantat. Det &r ju ett monster som vi tidigare sett hos de multinationella
foretagen med USA i spetsen.

Det rader ingen tvekan om att de svenska konsumenterna kommer att fa det tuffare och tuffare, trots
hysterin som blommat ut under namnet ”shopping”. Diskussionerna om de moderna skorna och
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vaskorna, med “trendidoler” i spetsen och som snabbt blir rika pa reklamen i sina bloggar ar en
tendens som latt far fotfaste, nar folk inte bara vill lasa om kriser och klimathot.

Konsumentrollen &r och blir allt viktigare, men inte som en roll som malet for kommunikation fran
andra intressen och som har syftet att tjana mera pa konsumenternas bekostnad. Tyvarr &r det den
rollen som gers all uppmarksamhet och dar det finns obegrénsade resurser. Vackert tal om hur
viktiga konsumenterna ar, skorrar ihaligt. Likasa nar man fran regeringen framhaver att man vill se
att flera frivilligorganisationer arbetar med konsumentfragor, jat o m att man vill se att flera rena
konsumentorganisationer ska utvecklas. Verkligheten &r ju inte ett bevis for att man inser vikten av
detta i praktiken, mer &n att saga sa. Vart organisationsbidrag som redan forra aret, med den forra
regeringen, halverades fran 1, 2 miljoner till 0,6 miljoner sanktes ytterligare infor 2007 till under
0,4 miljoner. Det &r létt att inse att med den utvecklingen ar det inte mojligt att bli battre och battre
och utratta mer och mer. Det &r heller inte en bekréftelse pa att man inser hur viktigt det ar att
konsumenterna far utveckla sina egna organisationer utan att styras av olika sarintressen.

Men den utveckling som vi nu ser ar kanske den viktigaste uppgiften inte att bista konsumenterna i
manga dagliga konsumentproblem och manga fragor av mera byrakratisk karaktar. Vi har trots
strypningen av ekonomin satsat pa hur vi konsumenter ska rusta oss for svarare tider, forandra var
konsumtion sa vi inte drabbas hardare samtidigt som vi velat visa pa en hallbar vag dar
konsumtionen inte blir ett storre problem i vart samhalle och var varld. Projekt som koll pa priserna
i olika butiker, jamforelse av pris for olika forpackningar, gynnande av ekologisk odling och
produktion samt narproducerade varor, forandringsmonster for en mindre resurskravande
konsumtion och minskning av det onddiga svinnet, aktioner for att minska sléseriet med bade
papper och pengar for direktreklamen och manga andra “’slésa mindre och spara mera” inriktade
projekt har inte stimulerats med nddvandiga resurser.

Konsumenternas forstaelse och insikt om att sjalva finansiera och bygga upp sina organisationer
verkar vara mindre an tidigare medan lamslagenheten 6kat genom alla larm och inte minst det
overhéngande klimathotet. Fenomenet &r inte okdnt om man ser tillbaka i historien. Sedan lange har
man fran statens sida visat att man “tar hand om” konsumenterna, via statliga insatser och
lagstiftning, via statliga verk bade Konsumentverk och Livsmedelsverk, som uttryckligt ska arbeta
utifran konsumenternas basta, utbyggandet av de kommunala konsumentvagledningarna,
skuldradgivning nar man rakat illa ut, m m. Tryggheten har varit ett mal, men knappast
engagemanget. Detta ar en av forklaringarna varfor inte konsumenterna star i ko for att bli
medlemmar och engagera sig och lara mera. Under aret gjorde vi experimentet med att borja ta
betalt for vart nyhetsbrev Snabba KonsumentNyheter. Vadjan om 100:- for 26 elektroniska
nyhetsbrev per ar mottes av ointresse. Ta emot gick bra men betala? ”"Nej det ar ju er skyldighet att
informera!”” Det var en del av reaktionerna och visar tydligt att man férvéntar sig att information &r
gratis, d&ven om den &r nyttig. Man tror t o m att reklamen &r gratis.

Med denna situation i samhallet &r det ett klart ansvar for staten att dels sorja for ett battre
konsumentskydd men lika angelédget att ge mojligheter for viktiga organisationer att delta i arbetet
for en uthallig utveckling mot ett hallbart samhalle.

Ett annat omrade som blivit mer akut och 2007 har inte varit mindre tyst, ar folkhalsolaget. Det
handlar inte bara om tobak och alkohol, dar man med hojda skatter gjort vad man trodde var
behovligt for att forbattra halsolédget. Larmen om den epidemiskt 6kande utvecklingen for diabetes-
2, fetman och 6vervikten och hjart- och kérlsjukdomarna har kraftigt accelererat.
Sjukvardskostnaderna okar orovackande och darmed behovet av uttag av skatter men aven det
psykiska lidandet. Debatten om bantningsmetoder ar som alltid en luckrativ sektor for kvéllspressen
men alltfler privata “coacher” gor sitt intdg pa marknaden. Forvirringen blir allt storre om vad som
ar ratt och vem som har ratt. Stora foretag far gora omfattande reklam som av flertalet experter
ifragasatts som felaktig, utan ingrepp fran nagon "konsumentvardande” myndighet, inte ens
reagerar dessa pa av oss gjorda anmalningar, baserade pa omfattande dokumentation. Problemen &r
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uppenbara och konsekvenserna ofantliga, men oenigheten bland radgivarna” ar oroande och verkar
mer styrd av prestige &n ansvar for vad felnaringen kostar samhéllet och oss konsumenter — inte
minst de unga. Detta &r en konsumentfraga i dubbel, ja t o m trippel bemarkelse — lidandet,
kostnaderna och oenigheten.

Vi har tagit som en viktig uppgift att i nyhetsbreven och pd hemsidan bade fokuserat problemen
men ocksa ge omfattande information sa att konsumenterna sjélva kan ta sina beslut, oberoende av
somliga parters desinformation. Besluten far da fattas av den enskilde nar experterna inte kan
komma overens. Resultatet ser vi klart i forandringen av konsumtionsmaonstret av fetterna t ex.
Resultatet av var langsiktiga kampanj mot de hardade och delvis hardade fetterna har gett ett
mycket bra resultat, flertalet producenter har 6vergatt till andra alternativ, mindre halsovadliga. Vi
ser ocksa att opinionsbildningen &r viktig, bade gentemot konsument men ocksa gentemot
foretagen. Bara denna insats kan man sékert vardera till mer &n 396.000:- vilket staten gav 0ss i
bidrag for 2007.

Fisk som hélsosamt livsmedel, fiske som akut problem och fiskepolitiken som misslyckats hittills
med att sékra tillgangen till sékra bestand ar fragor vi fokuserat, som enda konsumentorganisation.
Problemet ar storst om man ser det ut konsumentsynpunkt. Dels paverkar konsumtionen av fisk var
halsa (ett folkhalsoproblem), dels paverkar tillgangen var konsumtion bade prismassigt och rent
praktiskt. Men det langsiktiga perspektivet ar mer oroande. DA 70 % av jordytan bestar av vatten
och &r ett naringsproducerande system &r det av vikt att varna om och forhindra destruktiva utslapp
(en miljo- och klimatfraga) men ocksa varna om balansen for att uppratthalla produktiviteten.
Mansklighetens globala 6verlevnad ér till stor del beroende av den marina livsmedelsproduktionen.
De landproducerade livsmedlen som ska ske pa en standigt minskande areal, mer utsatt for
fororeningar, kommer aldrig att racka for en vaxande befolkning. Alltsa ar det en viktig
konsumentfraga i brett perspektiv. Darfor ar det nodvandigt att vi som konsumentorganisation
deltar i debatten, arbetet, diskussionerna, arbetsgrupper och inte minst informationen. For att inte
fiskefragorna ska forbli en frdga mellan fiskarena (utévarna) och myndigheterna ar det viktigt att vi
konsumenter &r narvarande och framfor kravet pa uthallighet och tillgang till rimliga priser. Vi gor
det via medlemskapet i BS RAC, Baltic See Regional Advisory Council, styrelsemedverkan i
Svensk Fisk samt referensgruppen for konsumentfragor under Fiskeriverket. Fiskefragorna ar ocksa
rikligt behandlade i vara nyhetsbrev och pa hemsidan. Mera detaljer under delavsnitten.

Konsumentrollen fokuseras allt oftare och framstar som bade viktigare och avgérande for nodvan-
diga forandringar i konsumtionsvanor, livsstilar och for paverkan av miljo- och halsosituationen
samt omvarldssituationen. Klimatfragan har under 2006 fatt en kraftigt 6kad uppméarksamhet,
speciellt har fokuserats och ifragasatts konsumenternas flygresor och bildkande samt sloseri med
energi och uppmaningar att slacka lampor och standby funktioner pa TV. Oron sprider sig bland
medborgarna och skapat indignationen for att vérldens regeringar, statschefer och de tunga
ekonomiska intressena inte kan enas om hur klimatfragan ska atgardas.

Med debatten om klimatet har konsumenternas efterfragan okat tydligt nar det galler
lokalproducerat, men handeln ser &nnu enbart storskaliga l6sningar och méter inte denna efterfragan
mer an pa ett fatal orter. Lokala initiativ vaxer daremot fram men det gar langsamt. Den ekologiska
utvecklingen har ytterligare fatt 6kade resurser av staten men gar fortfarande trogt. Dessa resurser
har stallt till producentintressena forfogande, men konsumenternas som &r den "handlande parten”
har inte ansetts behdva medverka eller bidra i opinionsbildningen.

Koncentrationen i handeln &r ett 6kande hot mot den nyttiga konkurrensen, utvecklingen av
EMV, Egna Markes Varor, har fortsatt och natt nya hojder omkring 25 %. Handelsblocken har dkat
sitt samarbete for globala inkdpsverksamhet. Prisfixeringen, som tydligen ar det enklaste sattet att
kommunicera med konsumenterna har fortsatt att styra konsumenterna med 39:90-erbjudanden men
utvecklats kraftigt till att kopa mera s.k. "flerkop” av typen “kop 2 for 20” eller "kop tre och betala
for 2”. Reklamkostnaderna/utgifterna okar, ligger nu pa 55 miljarder, vilket visar att reklamen ar
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tillvaxtens och sloseriets motor, valsignat av att det ju i alla fall skapar sysselséttning — i bade
produktion, distribution och atervinning. Stor uppmarksamhet har getts at dessa fragor i vart SKN,
Snabba KonsumentNyheter.

Under aret fokuserades ocksa sloseriet med livsmedel i savél butik som hem. Bl.a. gjordes ett TV4-
program om detta med medverkan fran oss. Den utlésande faktorn ar till stor del "bast-fore-dag-
markningen”. Vara berakningar visar att varje yrkesverksam medborgare maste arbeta 2 manader
om aret for att "finansiera” detta sloseri. Detta rimmar daligt mot alla anstrangningar for
hushallning och uthallighet.
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/ekolivsstil/sloseri.htm

Debatten om folkhalsofragorna verkade ha tonats ner under aret fran statsmakternas sida.
HALSA éar ur klimatsynpunkt effektivare an ohalsa, dven sett ur medborgarnas valfardssynpunkt
men aven ur skattesynpunkt. Sveriges Konsumenter i Samverkan har mycket aktivt drivit fragor
inom halsoomradet och avseende kostrekommendationer. Inte minst har vi fokuserat pa, vad vi
anser och manga med oss, de foraldrade kostrekommendationerna och balansen mellan kolhydrater
och fett samt skramseln for kolesterolet samt livsmedelsproducenternas hdga sockerinblandning.

Begreppet KONSUmindre, som vi alltid haft i var policy, har aktualiserats genom inte minst
klimatdebatten. Det &r viktigt ocksa ur synpunkten om “uthallig och hallbar konsumtion”. Tyvarr
har vi starka krafter emot oss i detta arbete, sdval naringslivet som krafterna som vill 6ka
sysselsattningen. Vi hade hoppats pa att fa gehor for mera meningsfull sysselsattning”. Nu hoppas
vi att klimatfragan kommer att ge oss stod.

Att information och opinionsbildning gentemot konsumenter ar grundldggande och synnerligen
viktig, framstar med 6nskvard tydlighet om man beaktar de stora 6vergripande fragorna. Att
mobilisera en motkraft mot den 6verallt intrangande reklamen far darfor ses som en av de viktigaste
uppgifterna for en konsumentorganisation. Detta géller inte enbart reklamen utan lika val
livsmonster, utvecklingen av livsstilar och sedan gammalt inarbetade vanor eller grundar sig i
okunskap.

Var organisation har insett att for att fa konsumenterna att vilja medverka till en
sundare och hallbarare utveckling kravs mera kunskap och information, men det
behdvs aven stimulansinsatser. Begreppet avsandaridentitet blir mer viktigt &n
nagonsin, efter all lobbyverksamhet och information utgar fran egenintressen.

Alltsa har konsumentrorelsen en central och viktig roll. Det ar betydelsefullt att
konsumentorganisationer ar tydliga om sina bakomliggande intressen for att konsumenterna ska ha
ett stort fortroende och kunna vélja uppfattning ur det enorma informationsbruset.

Vart nyhetsbrev SKN, Snabba KonsumentNyheter, som vi startade senhésten 2005, har under aret
okat kraftigt, utan nagon speciell marknadsforingsaktivitet. Vi har valt att gora det gratis for att na
ut och visa att vi kan paverka.

De ekonomiska resurserna har halverats! Det organisationsbidrag pa c:a 1,2 miljoner, som vi
hade for 2005 halverades av regeringen for 2006 och flyttades till den andra
konsumentorganisationen, Sveriges Konsumentrad, for att skapa en starkare konsumentrérelse, som
davarande ministern uttryckte sig. Vi ar motstandare till enpartistyre i politiken och
monopolsituationer i naringslivet, alltsa foresprakar vi mangfald och inte enfald bland
konsumentorganisationerna. Nedskéarningen har inneburit ytterligare neddragningar personalmassigt
och behov av annan form av finansiering har behévt anvandas. Mer om detta, se under avsnittet
ekonomi.

Arbetet med opinionsbhildning har trots detta starkts, bade via var hemsida och via nyhetsbrevet.
Periodvis har vi gett ut ett nyhetsbrev med normalt 5 inslag en gang i veckan. Totalt utgavs 38

ARSRED2007 sida 6(15)


http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/ekolivsstil/sloseri.htm

nummer och prenumerantantalet har fyrdubblats. Hemsidans besok har férdubblats under aret.
Spridningen av innehallet har ofta skett genom att media uppmarksammat fragor och antingen
refererat eller gjort egna artiklar i &mnet.

Arbetet med vart prisjamforelsesystem, baserat pa en ort men olika butiker, har fortsatt och ska
forhoppningsvis snart spridas till lokala grupper. Det visar sig fortfarande att kostnaderna for
livsmedelsinkdpen kan minskas med 30 % genom denna aktivitet. Men for att na ut krévs storre
ekonomiska resurser och att arbeta med den lokala utvecklingen.

Det starkta konsumentinflytandet gor sig inte sjalv, inte heller gors det fran makthavarna utan nu
aterstar att skapa det inflytande vi anser behovs. Ett exempel pa aktiviteter ar vart initiativ med
“svarta listor” och nya inslag pa hemsidan som ”Skampalen” och "Chicken Race”. Den stora och
viktiga fragan om de industriella fetterna, som fick starkt genomslag under 2005. Under 2006 blev
det lite av ett genombrott och allt fler foretag valde att byta ut de hardade eller delvis hdrdade
fetterna mot andra alternativ. Foretagen sjalva anser att var kampanj och svarta lista, samt
rapporteringen i nyhetsbrevet, har haft en avgérande betydelse och darigenom har bevisats att
konsumentinflytandet 6kar i betydelse och effekt

Konsumenternas eget ”Ogat p& marknaden” ar ett avsnitt pd hemsidan som utvecklats, som
namnts ovan, med ”Bojkott”, "Skampalen” och ”Chicken Race”. Bojkottsidan har under aret
utokats med speciellt fryst torsk efter den avsléjade skandalen med svartfisket, griskott fran framst
Swedish Meats efter deras frislappande av GMO-foder till djuren, samt Sukralos, det klororganiska
sotningsmedlet som framst Coca Cola 6vergick till. Utvecklingen stannade upp och som framgar av
var svarta lista ar inte spridningen till flera foretag sarskilt stor. | opinionsbildande syfte har
avsnittet ”Ogat pa marknaden” stor betydelse, just for att starka konsumentopinionen. Detta tryck
kommer att ytterligare utokas da det bevisligen finns ett stort behov av att marknadens kdpande part
stérker sitt inflytande och denna uppgift knappast hanteras av myndigheterna.

Den tekniska utvecklingen &r en standig fraga for granskning och dkande protester fran
konsumenthall. Det ar beklagligt att vi maste inta en kritisk installning och att dialogen med
naringslivet och ibland myndigheterna inte gar att fora utan avfordas som “teknikfientlighet”.
Utvecklingen bekréaftar att den tekniska utvecklingen styrs av kortsiktiga I6nsamhetsstrdvanden och
kampen om marknadsandelar, ja t o m monopol, fran foretagen och har séllan férankring i
konsumenternas behov. Inte minst utvecklingen inom gentekniken och pa senare tid ocksa kloning
av djur for kottproduktion visar att ekonomiska intressen gar fore vad marknaden efterfragar och
man ser tyvarr ocksa att fran myndigheternas sida moter vi i stéallet av oférstaelse, d v s man varnar
om naringslivet. Utvecklingen av fragan om samexistens i GMO —odlingen med moten och remisser
med Jordbruksverket forvanar oss fortfarande. Kottbranschens agerande har ocksa visat att man
verkar for en utveckling som de tror sig ha nytta av och man ifragasatter inte ens att vi som koper
livsmedlen och ska ata maten dverhuvudtaget skulle ha nagot att saga till om och fa delta i
diskussionerna om hur var mat ska produceras. Bojkotten for griskétt fran vissa leverantorer ligger
kvar, men forséljningen av GMO-foder gar mycket trogt, sa motstandet fran konsumenthall 16nar
sig tydligen

Det okande reklambruset har vi fortsatt fokus pa och dven avslojat kostnaderna, som omraknat
till arbetstid motsvarar 10 ar av var yrkesverksamma livstid, alltsa 25 %. Reklaminsatserna
fortsatter att okat kraftigt under aret. Mangden oadresserad reklam mattes under 2006 och vi
kommer att trappa upp fokus pa sloseriet, inte minst sett ur klimatsynpunkt. Irritationen hos
konsumenter 6kar for de inbladade bilagorna i tidskrifter och &ven dagstidningar samt
dagstidningarnas allt tjockare reklaminnehall i allt fler bilagor.

Den ekologiska utvecklingen &r en av vara prioriterade verksamheter. Dels ingar det som
grundpelare i vart handlingsprogram. Eftersom prisfragan fortfarande ar ett hinder har vi i projektet
med prisjamforelser byggt in inslag av kvalitetsprioritering, KRAV-produkter ingar och utmérkes.
Tyvarr har vi inte kunnat folja det internationella regelarbetet som vi dnskat p g a nedskérningarna.
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Hallbar konsumtion har vi alltid lyft fram, som en forutsattning for ett uthalligt samhélle och for
att fa en hallbar produktion. Ofta fokuseras produktionen som lésningen, men vi anser att man
maste bdrja med en medvetnare konsumtion. Utredningar fran statsmakternas sida fortsatter att ge
stod for detta och darfor borde det ges storre stdd till konsumentorganisationer, som aktivt arbetar
med denna viktiga fraga. Det &r och blir en gigantisk upplysningsfraga och medel maste skapas for
att skapa stimulans och intresse for denna utveckling bland konsumenterna. Forhoppningsvis
kommer klimatarbetet att ytterligare fokusera behovet av insatser fran konsumenthall.

Hallbart fiske ar en fraga som vi ar seridst engagerade i och arbetat intensivt med och som under
2006 fatt allt storre plats. Dels genom representation i BS RAC Baltic Sea Regional Advisory
Council, den s k radgivande kommittén till EU for Ostersjofisket samt genom medverkan i styrelse-
arbetet inom Svensk Fisk.

Under aret har vi ocksa deltagit i en referensgrupp pa Fiskeriverket. Vi har ocksa som enda svenska
konsumentorganisation uppmarksammat och foljt fiskefragorna, aven i nyhetsbrevet och pa
hemsidan. Det uthalliga fisket och tillgangen pa fisk som foda ser vi som en framtida mycket viktig
fraga, da klimatférandringarna kommer att minska jordytan och méjligheterna till landproducerade
livsmedel medan havens yta kommer att 6ka. Dessutom ur halsosynpunkt &r det marina fettet av
stor betydelse.

Framtidens energi ser vi som ett hot emot livsmedelsproduktionen och livsmedelspriserna.
Redan i april 2006 uttalade vi denna farhdga och debatten kommer mer och mer in pa samma linje.
Det ar ofrankomligt att vi kommer att paverkas som konsumenter av effekterna pa
livsmedelsproduktionen. Fragan kommer att hallas under bevakning och inte minst satsningen pa

Vara ambitioner ar hogt stallda och behovet av 6kande resurser och finansiella intékter ar en
overgripande och avgdrande fraga. Da stor del av vart arbete ar av allmanviktig karaktar och inte
enbart for vara medlemmar &r ett starkt stod fran samhaéllet viktigt, inte minst beroende pa att stor
delen av effekterna gynnar det gemensamma och de syften vi gemensamt enats om, som uthallig
och hallbar utveckling, hushallning, battre miljo och hélsa och lagre kostnader for samhallet i stort.
Arbetat med att 6ka medlemsantalet fortgar men &r i vart land inte en enkel sak, mycket beroende
pa att samhallet prioriterat konsumentskydd och via bade myndigheter och kommunal vagledning
atagit sig att sorja for konsumenternas bésta. Den traditionella konsumentpolitiken anser
medborgarna ska skétas av myndigheter och samhallet. Vi anser daremot att mer maste satsas pa
konsumtionspolitiken och konsumtionsutvecklingen, nagot som frivilligorganisationer och
fristaende konsumentorganisationer ar mera lampade for.

1 MEDLEMMAR

P4 arsmotet beslots att medlemsorganisationerna ska vara stodorganisationer och inte langre tillsatta
styrelse. Styrelsen ska valjas bland enskilda medlemmar h&danefter.
Organisationen bestar nu vid arsskiftet av foljande 14 stodorganisationer:

Centrum for Ekologisk Teknik, CET
Framtiden i Vara Hander

Frihet till halsa

Konsument-Forum

Karngardar

Riksforbundet Halsoframjandet
Stockholmsféreningen for Ekologisk Teknik, SET
Svenska Vegetariska Foreningen
Unga Allergiker

Ekobanken

Forbundet Smabrukarna
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JAK Medlemsbank
KAM, Kommittén for Alternativ Medicin
Nordiska Sparlan

Foljande organisation lamnade féreningen under 2007
Forbundet Djurens Ratt

Ett antal enskilda stédmedlemmar ar direktanslutna till féreningen. Antalet ligger runt 500.

ARSMOTE
Arsmétet hélls den 7 juni 2007 i Solidaritetshusets lokaler.

2 STYRELSEN

4 protokollforda ordinarie styrelseméten har hallits under verksamhetsperioden:
samt konstituerande styrelseméte 2007-06-07

Styrelsen har under 2007 bestatt av foljande ledamater:

Ordinarie ledaméter fram till arsmoétet 7 juni 2007:

Bengt Ingerstam, Konsument-Forum ordforande, AU
Anna-Lisa Stenudd, Svenska Vegetariska FOoreningen ledamot
Alyssia Rydin, Stockholmsftreningen for Ekologisk Teknik ledamot, AU
Peter Eller, Centrum for Ekologisk Teknik, CET ledamot
BirGitta Tornérhielm, Framtiden i Vara Hander ledamot, AU
Karin Gunnarsson Tawat, Férbundet Djurens Ratt ledamot

Suppleanter fram till 7 juni 2007:

Per Almgren, Konsument-Forum

Magnus Hellbom, Stockholmsfoéreningen for Ekologisk Teknik
Birger Lowenhielm, Centrum for Ekologisk Teknik, CET

Lars Norberg, Framtiden i VVara Hander

Alexandra Lejonhufvud, Forbundet Djurens réatt

Ordinarie ledamoéter fran arsmotet 7 juni 2007:

Bengt Ingerstam ordfdrande
Peter Eller ledamot
BirGitta Tornérhielm ledamot
Per Almgren ledamot
Magnus Hellbom ledamot

Suppleanter fran 7 juni 2006:
Lars Norberg

Birger Lowenhielm

Borje Molander

Bengt Ingerstam har varit foreningens arbetande ordforande och uppehallit tjansten som
generalsekreterare enligt tecknat avtal. Avtalat arvode har endast till en del kunnat utbetalas.
Arvoden har i dvrigt inte utgatt till styrelsens ledamoter.

Auktoriserade revisorn Hakan Berggren har varit revisor under aret.
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3 KANSLI

Kanslifunktionerna har till stor del skotts av tf generalsekreteraren Bengt Ingerstam fran kontoret i
Hultsfred. Pa Stockholmskontoret har en person arbetat for att i forsta hand arbeta med underhall
och utveckling av var hemsida, redigera vart nyhetsbrev samt handha kontakterna med allméanheten,
samt en person med 75% bidrag fran Arbetsmarknadsverket.

4 FORENINGENS EKONOMI

Det statliga organisationsstodet séanktes av davarande Jordbruksdepartementet fran 1 200 000
kronor for 2005 till knappa 600 000 kronor for 2006 och ytterligare sanktes det till 396 000 infor
2007. Under aret har vi arbetat pa ett flertal alternativa l6sningar pa finansieringsbehovet, som annu
inte gett onskat resultat. Stora anstrangningar har gjorts for att 6ka medlemsantalet, nagot som ar
bade langsamt och svart, dels beroende pa situationen i Sverige pa konsumentomradet och
avsaknaden av pengar for annonsering. Detta har inneburit att 16n inte kunnat betalats ut enligt avtal
for arbetande ordféranden for det dagliga arbtet som tf generalsekreteraren samt att
anstallningsforhallandet med tidigare kassor och ansvarig for bokforing och personalfragor
upphdrde 2006 och bokféringen planerades for 2007 att skétas av extern byra men sa blev inte
fallet.

5 REMISSVAR

De besvarade remisserna finns pa
http://www.konsumentsamverkan.se/remiss/remindex.html
samt nedan listade

Mangden remisser okar standigt och finns listade pa:
http://www.konsumentsamverkan.se/medlsidor/aktuella remisser.htm
valj artal 2007

Under 2007 haft mojligheter att besvara varit begransade p g a neddragningen i anslag. Vi har alltsa
av resursskal varit tvungna att avsta fran att besvara manga intressanta remisser.
De besvarade remissyttrandena presenteras pa var hemsida.

Lista 6ver ankomna och besvarade remisser finns i Bilaganr 1

6 DELTAGANDE | REFERENSGRUPPER, UTREDNINGAR och
STYRELSER

Jordbruksdepartementet, sedermera Integrations- och Jamstalldhetsdepartementet
| referensgruppen for EU-fragor har ett antal moten hallits.

Utrikesdepartementet

WTO - Globaliseringen

Referensgruppen for WTO forhandlingarna har haft upprepade moten pa UD. Vi har vi inte haft
resurser for att kunna fysiskt narvara pa motena, men far l6pande information

Jordbruksverket
Inga méten har, som tidigare, arrangerats av Jordbruksverket med konsumentforetradarna.

Livsmedelsverkets referensgrupp for livsmedelsfragor, som bildades 1996, omfattar 10
ledaméter, varav ingar 3 fran SKIS: Bengt Ingerstam (Konsument-Forum och SKIS), Anna-Lisa
Stenudd (Svenska Vegetariska Foreningen) samt Ewa Bjorkeson (Riksforbundet Halsoframjandet),
en plats ar vakant. Fyra moten har hallits under aret.
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Fiskeriverket

En referensgrupp har bildats for att bearbeta konsumentfrdgorna. Aven naringslivet ar representerat
i denna grupp. Bengt Ingerstam deltar for SKIS och har deltagit i ett antal méten och bl.a. omfattat
utvecklingen av Fiskeriverkets hemsida som blivit mera konsumentanpassad genom inlagt
konsumentinformation. Krisen inom fisket och de hotade bestanden har ocksa varit viktiga fragor
som diskuterats.

Jordbruksverkets referensgrupp for ekologisk odling
Bengt Ingerstam har ingatt men inte kunnat delta i nagra moten. Kontakterna skéts via e-post.

SSR, Sveriges Standardiseringsrads Konsumentrad

tidigare SIS Konsumentrad. Vi har haft en plats och denna har uppehallits av Per Almgren, som
deltagit i flertalet moten. Detta deltagande upphorde vid arsskiftet 2006/2007, da det fran
departements- och myndighetshall inte langre ansags att vi skulle delta i standardiseringsarbetet.

Allméanna Reklamationsnamnden
Ledamot i Allménna avdelningen har varit Per Almgren, som deltagit i ett antal moten.

EU:s konsultativa konsumentkommitté, ECCG

Bengt Ingerstam som tidigare varit suppleant har ersatts av Inger Persson orféranden pa Sveriges
Konsumentrad. Ordinarie plats innehas av Jens Henriksson fran Sveriges Konsumentrad, salunda
har nu enbart Sveriges Konsumentrad representation i ECCG. Nagot samrad har inte &gt rum mellan
organisationerna. Nagon information har heller inte formedlats fran tidigare Sveriges
Konsumentrad, numera Sveriges Konsumenter.

For mera detaljer och sammanstélining om moten se Bilaga nr 2

7 ENGAGEMANG MED NARINGSLIVET

Bengt Ingerstam har en suppleantplats i styrelsen for stiftelsen Svensk Fisk (tillsatt av
Jordbruksdepartementet) och har deltagit i ett antal méten. Se sammanfattning moéten i

Bilaga nr 2

I Bedomningsnamnden for Kost- och Halsainformation, BKH, har Bengt Ingerstam varit ledamot
och representerat allmanintresset men under 2007 upphérde verksamheten.

Bengt Ingerstam har deltagit som konsumentforetradare i ett par méten med SIK - Institutet for
Livsmedel och Bioteknik, dar naringslivet traffas om bioteknikfragorna och tillsammans diskuterar
och informerar inom omradet genteknik. Detta har varit ett uppskattat initiativ for dialog parterna
emellan.

For mera detaljer om moten se Bilaga nr 2

8 INTERNATIONELLA SAMARBETEN OCH KONFERENSER

Deltagandet i Consumers Internationals arbetsgrupp for TACD, den Transatlantiska Konsumentdia-
logen har uppehallits av Bengt Ingerstam. En arssammankomst har hallits i Bryssel. Se Bilaga 2

Ett Regionalt EU-rad for fiskefragor och Ostersjon BS RAC har bildats och Sveriges Konsumenter i
Samverkan ingar nu som enda svensk konsumentorganisation. Bengt Ingerstam ar invald i BS
RAC:s Executive Committee. Ett antal moten har hallits under 2007. Se bilaga 2.

| EU Kommissionens arliga 2 dagars mote i november i Bryssel var instéllt &ven under 2007 pg a
brist pa finansiering inom EU.
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| det europeiska konsumentnatverket ASECO, Alliance of Socially and Environmentally Consumer
Organisations vari vi ingar som medlem och i styrgruppen, har varit aktiva i Europaradet, Council
of Europe, som samarbetsorganisation pa konsumentomradet. Ett méte har hallits i Paris om
fattigdomsbekampning och projektet IRESE, numera bendamnt IRIS.
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/glob/aseco.htm

se ocksa Bilaga nr 2

Ovriga moten, seminarier av speciellt intresse dar Sveriges Konsumenter i Samverkan
medverkat, se Bilaga nr 2

9 MEDLEMSKAP | ANDRA ORGANISATIONER

Sveriges Konsumenter i Samverkan, nedan forkortat till SKIS, ar indirekt medlem i Consumers
International, via Konsument-Forum. Arbetet foljs via ett antal omfattande maillistor, t ex
standardisering, livsmedel, handel, globalisering, informationsteknologi och klimatfragorna.

SKIS deltar ocksa i det internationella samarbetet TACD, Trans Atlantiska Konsumentdialogen.

SKIS deltar ocksa i det europeiska natverket ASECO, Alliance of Socially and Environmentally
Consumer Organisations, som nu omfattar 13 organisationer. En omfattande elektronisk dialog fors
och ASECO har numera en egen hemsida: http://www.aseconet.org/

10 INFORMATIONSMATERIAL

SKIS internetsatsning har fortsatt och har numera en mycket omfattande hemsida, dar aktuellt
material kontinuerligt l&ggs ut avseende verksamheten, pressmeddelanden och om kampanjerna.
Hemsidan 6kar i omfattning och antal besdk under 2007 var 123830. Motsvarande siffra foér 2006
var 94 396

Besoksantalets utveckling har alltsa snabbt okat och kan ses i Bilaga nr 3.1
Antalet besok enligt mataren var 98 276. Med ny statistikleverantor har vi

minst 3 ganger fler besdk, da t ex lasarna av nyhetshreven gar direkt in pa

lankat avsnitt och manga kommer in pa sidan just med lankar fran andra sajter

eller meddelanden.

Information och avsnitt som lagts ut under 2007 framgar av Bilaga nr 3.2
samt http://www.konsumentsamverkan.se/loparkiv.html#2007

De utlagda avsnitten utgor tillsammans med tidigare utlagda avsnitt ett mycket omfattande material,
att likna vi den databas. Avsnitten &r uppdelade pa &mnesomraden och for att ge en bild av
omfattningen bifogar vi ett exempel "Debatten om matfett” som finns pa
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/livsmedel/fettdebatt/matfettidx.htm

som omfattar 33 avsnitt for 2007 + de avsnitten som finns i de olika underavsnitten.

Ett gratis elektroniskt nyhetsbrev SKN, Snabba KonsumentNyheter, som startades den 14 oktober
2005 gavs ut 2007 med 27 nummer. Forteckning finns pa
http://www.konsumentsamverkan.se/sknarkiv.htm#2007

Kort innehallsforteckning i Bilaga nr 3.3
Antalet prenumeranter var 1524. Utover detta sdndes nyhetsbrevet till samtliga riksdagsledaméter,
utom till 6 som avsagt sig mottagandet.
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Prenumeranterna har under aret fatt svara pa 3 enkater: Fragor om Glutamat och fortroendet for
Livsmedelsverket, intresset for att paverka marknaden samt uppfattningen om ev lagstiftning mot
transfetterna

http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/enkater/enkatindex.htm

Ett nyhetsbrev KONSUMENTrapporten KR startades i september 2007, efter reaktioner fran
"gratislasarna” av Snabba KonsumentNyheter SKN, som ansag de skulle fa denna information
gratis. KR blev d& medlemsbrev med mer fyllig och komplett information. Utomstaende kunde
aven prenumerera pa detta for 100:-

Totalt utgavs under aret 7 nummer av KR, arkiv finns pa
http://www.konsumentsamverkan.se/kr arkiv.htm

och bifogas som Bilaga nr 3.4

En Gversikt 6ver alla amnesomradena bifogas har:
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/kampindex.html

11 UTATRIKTAD VERKSAMHET

Deltagande i externa moten, seminarier och annat
Deltagandet i olika evenemang har varit mycket omfattande i férhallande till organisationens storlek
och resurser. | tidigare avsnitt har deltagande omnamnts och vi héanvisar till Bilaga nr 2

Pagaende projekt

Nordiska Radet beviljade 2005 projektstod pa 150 000 DKr for "Sockerjakten”, ett projekt med
ungdomar, som ska engageras att sjalva leta upp sockerféallorna. Projektet har utvecklats och
redovisats 2007.
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/sockerjakten/sockerindex.html

Kampanjer

Ett antal samlade aktioner i form av kampanjer har drivits. Inlagda avsnitt ses lattast via
lankar.

Héardade och delvis hardade fetter (med transfetter)
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/livsmedel/hardatfett/hardfettindex.htm

Tillsatser, speciellt Glutamat E621
Tillsatser och E-nummerklubben med bok
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/tillsatser/tillsatsindex.html

Prisjamforelser
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/marknad/Matpriser/matpriseridx.htm

Sockerjakten
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/sockerjakten/sockerindex.html

Fiske
http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/fiske/fiske.html

Folkhalsan
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http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/folkhalsoproblem/folkhalsaidx.htm

Satsningen pa Internet och egen hemsida far ses som en kampanj i sig,

Dels med utlaggning av nyheter/inlagg under NYHETER pa startsidan och dels inlagg under
specifikt &mnesomrade. Pa sa vis har en ansenlig databas/samling skapats med en vardefull samling
fakta. Dessutom har nyhetsbreven lagts ut dér och vad vi vet ar det manga som laser i vart fall
Snabba KonsumentNyheter direkt fran hemsidan utan att ha prenumererat. Viktiga avsnitt i
nyhetsbreven har ocksa samlats pa respektive amne i faktabasen.

Lista 6ver utlagda nyheter pa I6psedeln (startsidan) finns pa Bilaga 5

innebarande att na en betydligt stérre mangd manniskor an nagonsin medlemstidningar kan gora.
Med det kraftigt nedskurna bidraget fran regeringen infér 2007 har vi valt denna kostnadseffektiva
vag till kommunikation och att forséka bygga upp antalet medlemmar for att sta pa egna ben.

Satsningen pa hemsidan ar ett omfattande arbete och malsattningen &r att den ska vara uppdaterad
med aktuell information. Besoksantalet har okat och ligger pa ett genomsnitt av 258 (2005 var det
100) per dag.

Fettkampanjen som startades under 2001 har under aret intensifierats och vissa viktiga framgangar
har vi haft. Sa t ex fick vi genom forhandlingar 2005 med Lantmannen, davarande Cerealia att
franga alla hardade fetter i deras tre stora bagerier. Ett omfattande material har lagts ut pa hemsidan.
Uppgorelse naddes dven med en av de storre aktdrerna under aret, Goteborgs Kex. Flera foretag har
avvecklat anvandningen av delvis hardade fetter med transfetter. En speciell "svart lista” pa
hemsidan har fortsatt uppdaterats dar namnen pa foretag och produkterna offentliggjordes. En gron
lista tillférdes under 2006 for de viktigaste férandringarna.

Den offentliga debatten har under aret accelererat och alltfler forskare ifragasatter nu de svenska
kostraden med den fettsnala kolhydratrika kosten. Den debatt vi fort har under aret kommit att sta
mer och mer i motsats till den officiella uppfattningen som Livsmedelsverket star for. Den
bloggverksamhet vi startade i oktober fokuserade just detta.

Prisjamforelsekampanjen som startades 2004 har fortsatt. Ett omfattande arbete har gjorts med
prisjamforelser i olika butiker. Omotiverade prisskillnader konstaterades och denna verksamhet
fortsatter att utvecklas. Systemet ar nu utvecklat och kan starta lokalt nar grupper kommer igang.

Avsnittet Chicken Race har utvidgats med ett stort antal inslag, som ocksa sants ut i Snabba
KonsumentNyheter for att vécka tankar och vakenhet hos konsumenter.

12 MASSMEDIA

Under aret utsandes 10 pressmeddelanden till media. Lista finns pa:
http://www.konsumentsamverkan.se/press/pressindex.html#7

samt i Bilaganr4.1

En lista Over av oss kdnda inslag i Radio, TV och 6évriga media bifogas. Finns i:
http://www.konsumentsamverkan.se/pressbevakning/syntindex.html#2007

samt i Bilaga nr 4.2

ARSRED2007 sida 14(15)


http://www.konsumentsamverkan.se/11verk/kampanj/folkhalsoproblem/folkhalsaidx.htm
http://www.konsumentsamverkan.se/10info/presenta/bil_arsred/2007/bil5lops.pdf
http://www.konsumentsamverkan.se/10info/presenta/bil_arsred/2007/bil4_1press.pdf
http://www.konsumentsamverkan.se/10info/presenta/bil_arsred/2007/bil4_2synts.pdf

13 EKONOMISK REDOVISNING

Den ekonomiska redogorelsen finns att tillga i den inscannade versionen av arsredovisningen

Stockholm den 14 juli 2009

Bengt Ingerstam Peter Eller Magnus Hellbom

Per Almgren

Var revisionsberdttelse avseende denna arsredovisning har avgivits 2009 — 10 —

Helen Ragnarsson Henrik Sundstrém
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