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Sveriges Konsumenter i Samverkan har beretts tillfélle att svara pa rubricerade delbetdnkande om en handlings-
plan for hallbar konsumtion — for hushéllen. Vi 6versidnder hir vara synpunkter.

Forst vill vi uttrycka var stora tillfredsstillelse over att utredningen har tillsatts. Vi anser detta vara ett av de
viktigaste initiativen som tagits pa ldnge av regeringen. Vi har haft den hallbara konsumtionen som ett av véra
viktigaste méal alltsedan starten 1985 i Konsument-Forum och sedan 10 &r tillbaka i policyforklaringen for Sveri-
ges Konsumenter i Samverkan.

Se ldnk:
http.://www.konsumentsamverkan.se/l OQinfo/broschyrer/programforklaring. html

Vi citerar det viktigaste har:

Foreningens stadgar uttrycker bl a foljande malsattning:

Foreningen har som uppgift bl.a. att verka for spridning av en ekologisk livssyn och en hdllbar och
uthallig utveckling i samhidillet, bdde lokalt och globalt, samt en etiskt godtagbar hdllning till sdvil mdn-
niskor som djur.

Foreningen skall verka for resurshdllning och motsiitter sig en materiell tillvixt baserad pd utarmning
av jordens begrinsade resurser.

Med hénvisning till FN-dokumentet om konsumenternas rdttigheter vill foreningen hdvda och forsvara
dessa och representera konsumenterna och konsumentintressena. Vi vill ocksa arbeta for en rimligare
och rdttvisare fordelning av landets och virldens resurser samt for rdtten till en hdlsobefridmjande och
livsnodvindig konsumtion.

Vér paraplyorganisation har till sig samlat diverse organisationer som verkar for att paverka samhéllet i hallbar
utveckling och inte enbart virna om konsumentskyddet och 14ga priser utan 4ven virna om konsumenternas
internationellt erkdnda réttigheter till viktig information for att kunna géra medvetna och vilgrundade val, réttig-
heterna till n6dvéndig och tillracklig konsumtion samt en bra milj6. Se nirmare Consumer Internationals hemsida:
United Nations Guidelines for Consumer Protection
http://www.consumersinternational.org/documents_asp/
ViewADocument.asp?regid=135&ID=483&categoryid=433&langID=1

Det nu presenterade delbetdnkandet &r redan en omfattande samling forslag pa vitt skilda omraden och i stort
sett gar de at rétt hall. Med den omfattande expertis som beretts tillfdlle (dven naringslivets representanter) att

medverka och paverka utformningen i nuldget, kénns det ndrmast formétet att ta sig for att yttra sig om det som

framlagts. I synnerhet med tanke pé att konsumentorganisationerna INTE beretts tillfdlle att medverka under
utredningens gang. Detta anser vi vara en beklaglig brist och vi kan inte forsta motivet bakom detta d& vi som

konsumentorganisationer har en mycket stor roll att spela for att pdverka konsumtionens inriktning.
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Vi vet att mycket som maste goras beror lagstiftningen och myndigheternas agerande men bristen pa erforder-
liga resurser for konsumenternas eget agerande, enskilt och via representationen i konsumentorganisationer,
som endast marginellt &tnjuter stod for sitt arbete via allmdnna medel, gor att den viktiga paverkansmojlighet som
skulle kunna finnas, blir av begransad tyngd. Vi delar inte utredningens instillning att myndigheterna i stort ska
ha hand om arbetet for en uthéllig konsumtion. Just det forhéllandet att vi i Sverige har vél sorjt for konsument-
skyddet, kopplat till det svaga stodet till konsumentorganisationerna, gor att representationen fran konsumen-
terna upplevs som svag. Darmed &r det inte sagt att man i andra ldnder har en starkare konsumentrepresentation
och inflytande, d& de stora organisationerna frimst dr prenumerantbaserade och inte i forsta hand en samling
aktiva och medvetet agerande konsumenter.

Det hinvisas i utredningen under 1.3.5 till SDC i Storbritannien. Troligen dr det samma utredning man avser som
presenterats av SDRN:
http://'www.sd-research.org.uk/

Vi vill speciellt lyfta upp hér en viktig utredning som just dér presenterats: Motivating Sustainable Consumption
pa 154 sidor, som kan l4sas pa foljande lank:
http.://'www.sd-research.org.uk/researchreviews/documents/MotivatingSCfinal.pdf

De betonar vikten av att konsumenterna maste MOTIVERAS och det innebér inte att andra organ ska
skota arbetet och forse konsumenterna med information. Vi anser att konsumenterna maste dels fa organisera
sig och dels vara delaktiga i arbetet, for att just inte forbli en passiv grupp medborgare som bara lyder order och
lyssnar till pekpinnar.

Vi vill lyfta denna problematik redan hér i inledningen da vi anser att detta éir den viktigaste fragan att biade
utreda och fordndra. Vi saknar en ndrmare analys av detta och 4n en gang beklagar att konsument-
organisationerna inte kontaktats och fatt delta i utredningen. Vi har ett omfattande material och oerhort manga
aspekter som vi av utrymmesskél inte kan lamna ifran oss hér i ett kort remissvar, utan forutsétter en serios
involvering i det fortsatta arbetet, savil med utredningen och det kontinuerligt fortsatta arbetet med verkstélligheten
av en 0kande uthéllig konsumtion.

Vi kommer dérfor inte att kommentera samtliga avsnitt utan peka pé nagra faktorer vi tycker saknas i del-
betidnkandet eller behover fortydligas.

Tillvaxtbegreppet

Begreppet méste definieras, d4 det anvéinds i en massa olika sammanhang och t o m anvénds av vér statsminis-
ter pé ett icke uthélligt sétt: ”Nu nér vi fatt ordning pé landets ekonomi hoppas jag att hushallens 6kade fortro-
ende innebédr att man lattar pa planbockerna sa vi far igang hjulen igen och ddrmed oka sysselsdttningen”.
Niéringslivets uppfattning om tillvéixt sammanfaller delvis med detta yttrande och har naturligtvis 6kningen av
aktievédrdena och vinsterna som sitt tillvéixtmal.

Vi anser att uthéllig tillvéixt maste vara positiv for hilsa och miljo och hushallande med resurser. Det menar vi
innebdr hogre verkningsgrad och inte bara stdrre volymer. Nar man samma resultat med mindre energi r detta
en form av tillvéxt. Likasa om konsumenterna dverlever med mindre antal kilokalorier med bibehallen vélfird,
snarare dr det att foredra bl a fOr att slippa springa av sig en massa overvikt p g a dverkonsumtion och belasta
sjukvérden.

En 6kad tillvixt i kunskap for att uppna bittre hushallning ir en mycket efterstrivansvird tillviixt. Okande
utbildning bade i skolan och 1 livet vore vél spenderade resurser. Likasa 6kade kunskaper att ta till vara,
reparera och aterbruka dr en insats for hallbarhet och férenligt med uthéllig tillvéxt, d v s mera nytta med
mindre materiell atgang.
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Kan vi 6ka effektiviteten pa att fanga solenergin pé olika sétt, &ven genom hdgre vegetabil avkastning for
humankonsumtion uppnar vi en positiv tillvixt. Men om vi fiskar ut haven pa energi som skapats av den naturliga
tillviaxten — ibland kallad skrépfisk — och ger det till djur i livsmedelskedjan, tappar vi mycket snabbt effektivitet
dven om vi kan 6ka kvantiteten producerade kilo kott. Detta &r ett exempel pé negativ tillvixt. Likasa minskar
fororening av haven den positiva tillvixten (produktiviteten).

Friskhet hor ocksé till en onskvérd tillvaxt. Med mindre bortavaro utévas ju mera produktivt arbete. Antalet
effektiva arbetstimmar ger tillvéxt, positiv om det dr hallbar produktion. Antalet vardbehévande och franvaro-
timmar drar ner tillvixten och skapar i och for sig 6kad sysselséttning med rehabilitering, men ar inte primért ett
tillskott i produktivitet.

Hogre kvalitet motverkar en skadlig tillvaxt, innebér béttre effektivitet i produktionen men ocksa en hallbarare
konsumtion.

Det vi propagerar for, att handla ekologiskt, att aterbruka och atervinna samt att konsuMINDRE ar nagra av de
faktorer som inte ses med fortjusning av néringslivet, men som klart gynnar en positiv tillvaxt. Motsatsen brukar
kallas tillvaxt, men dr mer att ses som forslitning, 6verforbrukning och ohallbart.

Det dr hog tid att vi nu borjar ifragasétta tillvixten och fraga oss till nytta for vem och pa vems villkor”. Har
har konsumentorganisationerna ett viktigt budskap och méste fa vara med i debatten och arbetet for en uthallig
utveckling.

KonsuMINDRE

Detta ar ett begrepp vi skapat redan i starten av véra organisationer, ursprungligen i Konsument-Forum. Det
svenska ordet konsuMERA ér inte adekvat for hallbar konsumtion. Kort innebér konsuMINDRE att tillfreds-
stélla legitima behov med minsta mdjliga insatser. Hiar kan man tala om ”forbrukning” som inte ger mer
energi utan snarare utarmar de dndliga samt de humana resurserna. Sett ur konsumentsynpunkt betyder det
ocksa att ’fa s4 mycket som mdjligt av pengarna”. Sjalvklart dr detta inte forenligt med néringslivets stré-
vanden, ibland inte heller statens intressen, och detta kommer att vara och forbli en av de storsta hindren for en
héllbar konsumtion.

I detta sammanhang maste vi granska reklamen.

Omréknat i erforderlig insats fran de arbetande medborgarna innebér det att 25
procent av vara insatta resurser (10 ar av vara yrkesverksamma 40 ar) gér 4t
till att finansiera den paverkan som néaringslivet utovar for att nd sina tillvaxt-
syften. Detta &r ett fullstindigt ohallbart sldseri bdde med insatsresurser och
med effekterna av konsumtionen (och atgangen av ursprungligen koldioxidf-
angande biomassa som slutligen hamnar i form av skrip i brevlddorna, som
sedan maste insamlas for att ingé i ett onddigt stort kretslopp). Lés den pa vér
hemsida publicerade debattartikeln med redovisad kalkyl:

http://www.konsumentsamverkan.se/llverk/kampanj/marknad/uppror. htm
Onodigt hoga priser

Vi vill ockséa hdvda att varje i onodan spenderad krona ir ett hinder for uthallig konsumtion och ut-
veckling. Att betala 13:90 for samma burk sardiner i en butik och néra 25:- i en annan ar onddigt spenderade
pengar och forsdmrad konkurrens. Att betala 98:- kilot for svartpeppar i burk i en butik och 327:15 i en annan ar
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ett annat exempel pa onddigt hdga priser. Eller vad sdgs om séllankdpsvaror som t ex vaniljstdng i burk for 24:60
mot 13:98 beroende pa i vilken butik man handlar?

Har dr det pa plats att direkt hénvisa till en av handelns representanter, som beretts tillfélle att uttala sig i en av
bilagorna, pa sidan 251, om kron- och drespaslag pa ekologiska varor. I verkligheten kostar Anglamarks ekolo-
giska havregryn 10:90 per kilo i 1,5 kg paket medan kilopriset for 750 g paket dr 19:87 . Det dr en icke forsvarbar
prisskillnad pa samma produkt i samma butik pé 82,2 procent — inget drespaslag precis! Definitivt inte bra for att
gynna ekologisk och uthallig konsumtion.

Vi haller pa med ett stort projekt i hallbarhetens tecken, prisjamforelser med kvalitativa parametrar och kan
konstatera att c:a 30 procent skulle vi kunna sdnka hushéllens matkostnader” bara genom att stimulera konkur-
rensen genom att handla jamforbara produkter i rétt butik eller rétt forpackning. Se ett litet urval pa hemsidan:
hitp://'www.konsumentsamverkan.se/llverk/kampanj/marknad/Matpriser/prisjamforelser.v.29. htm

Konsumtion av vatten &r en klassiker. Med bra kranvatten lockas vi &nda kdpa sdmre mineralvatten till skyhoga
priser. Vi klipper ur debattinldgg pa vér hemsida:
hitp://'www.konsumentsamverkan.se/l1verk/kampanj/marknad/Matpriser/matpriser. htm

foljande jamforelse:

Forpackning Pris per forp Natrium  Magnesium Fluor Kopt hos
(salt!) (nyttigt!)
Premier 1,5 liter 4:50 7,6 21,4 0,6 Willys
Ramlosa 1,5 liter 17:50 210,0 0,2 2,7 Coop Sthim

Prisskillnad Ramldsa ér 389 procent dyrare, Premier &r 74 procent billigare. Jimfor ocks& mineralbalansen!

Annu virre blir det om man jimfér med Ramldsa i 33 cl aluminiumburk i bensinmack for 30:- per liter, d v's 10
génger mer for annat vatten i forpackning.

Produktutveckling

Inte all produktutveckling &r hallbar utveckling. Vi ska bara ge ett par exempel for att belysa var infallsvinkel.
Man packar sma gula och réda 16kar, kallar det ”’steklok™, nagot vi aldrig skulle plocka i 16sviktsbingen, tar upp till
79:- per kilo for denna ’nya” produkt i 250 g pase, medan l9sviktpriserna brukar ligga pa mellan 2 och 10 kr/kg.
Onodig konsumtion av kronor.

I en produkt som heter Kellogs bar har man lyckats skapa en ”’bra mellanméalsprodukt” dér man lyckas ta
ut 205:- kilot for socker, for de 39 procent som utgor socker, dessutom, inte hilsosamt eller uthélligt, men 2275
procent mer &n vad socker normalt kostar. Resten, flingor 50 procent betingar ocksa 205:- per kilo, alltsa 700
procent mer &n vad flingorna normalt betingar

Vi efterlyser dessa infallsvinklar i kommande utredning.

Energipris

Sedan lange har vi hdvdat att vi behdver en mera relevant prisjamforelse &n liter och kilo. Mat é&r till stor del
energi, omvandlad i en l&ng kedja i produktionen. Att d& jamfora priset i kr/kilokalori skulle f& dramatiska effek-
ter, d@ man béttre kan utvirdera vad man fér for pengarna. Ofta ligger basrévaror, i synnerhet vegetabila, mellan

0:25 och 2-3:- per 100 kcal och snabbmaten och den s k utvecklade fardigmaten ligger mellan 16:- och 35:- per
100 kcal.
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Vi far alltsd mindre energi for pengarna, ju mer processad mat vi koper och genom att betala mer méste vi arbeta
mer och ddrmed belasta hela systemet mera.

Ata sig sjuk

Att dta sig sjuk genom felkonsumtion dr inte héallbart, nér det gér att undvika. Vardapparaten blir mer kridvande
och kostsam och kréver hogre skatter som kréver mer betalt arbete frén medborgarna — inte alltid mojligt nér det
rader brist pa arbete! Vi anser det synnerligen viktigt att kunna vara med och skapa engagemang for egenvard
och hilsosamt leverne och konsumtion och bryta trenden att inte bry sig, for ”da gér jag vl till doktorn”.

Har ar ytterligare ett exempel pé vad konsumentorganisationer kan utritta och medverka till.
Att slanga mat

Bortsett fran svinn och kassationer pé vagen i produktionen, som delvis tas upp i utredningen, vill vi betona att
har finns ett stort informationsbehov. T ex sldnger amerikanerna 50 procent av all kopt mat, p g a okunnighet och
lattvindighet, i Sverige inte fullt s& mycket. Man tror blint att maten &r otjdnlig om sista forsdljningsdatum har
uppnétts (ex dgg ska kunna konsumeras minst 3 veckor efter) eller bist fore utan att lukta eller kinna/smaka.
Mjo6lk som inte &r harsken gar bra att konsumera dven efter utsatt sista datum, men sléngs blint. Manga téanker
inte pa att man kan tillaga maten, gora en gryta av kottbiten, och sedan héller den langre eller frysa in.

Ytterligare en l&mplig informationsuppgift for konsumentorganisationerna. Inte nddvéandigtvis en myndighets-
uppgift.

Mangd av uppgifter for konsumentorganisationer

Utredningen har inte tillrickligt ingiende belyst konsumentorganisationernas roll och méjlighet att

med stor trovirdighet medverka i utvecklingen for ett hillbart samhiille genom att stimulera och infor-
mera och genom att ocksa engagera konsumenterna for en hallbar konsumtion.

Vi har hér lyft fram négra synpunkter for att visa pd ATT det finns méjligheter. Men for en béttre kartlagg-
ning gar det inte att halla konsumentorganisationerna utanfor. Aven vi méste fa en méjlighet att medverka och
detta borde tillvaratas, inte minst beroende pa fortroendet och trovirdigheten som konsumentorganisationer
atnjuter hos konsumenterna.

Allmant

Négra ovriga synpunkter klipper vi in hér i den foljande texten, utan att sétta dem i nagon speciell punkt.

Ordet energiforbrukning forekommer ofta i denna utredning. Fysikaliskt sett s& kan inte energi forbrukas, endast
omvandlas till andra former. Att det forhéller sig pé detta sétt lérs rimligen ut i fysikundervisningen men det
behover tydligen repeteras. En suddig begreppsvirld kan leda till felaktiga slutsatser. I utredningsdirektiven
konstateras korrekt att vi i dag utnyttjar mer &n vad naturen formér aterskapa, en ohéllbar situation. Dér uttrycks
dven forhoppningen att sambandet mellan ekonomisk tillvixt och (negativ) miljopaverkan skall kunna brytas.
Detta far nog betraktas som en from forhoppning om den ekonomiska tillvéixten skall ha ett vésentligt annat
innehall &n inflation.

Om vi redan i dag utnyttjar naturresurser i storre omfattning &n tidigare, och konsumtionen skall ha ett reellt

innehall, antingen det géller varor eller tjdnster, sd maste vi ju minska den faktiska anvéndningen. Vi kan inte
heller tro eller hoppas att tjanstedelen av konsumtionen skall balansera detta. Praktiskt taget alla tjanster &r i viss
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utstrackning beroende av materiella ting och dessutom har varje manniska en gréns for hur mycket tid som han
eller hon kan anvénda for varukonsumtion och utférande och meningsfull konsumtion av tjénster. Den slutsats
som aterfinnes i 2.4.3 forsta stycket dr darfor inte korrekt.

Tavsnittet 1.3.3 om EU anges BEUC som enda representant for konsumentorganisationerna i Europa. Det finns
ménga fler organisationer &n 200, men bara 43 dr medlemmar i BEUC. Det finns alltsa ett stort antal konsument-
organisationer i Europa som inte ingar i BEUC och dérmed inte anvéinder BEUC som kanal for sina synpunkter.
Behovet av andra kanaler &r vil ként, sdvil av kommissionen som av parlamentet och inte minst av de utanfor-
stdende organisationerna. Svérigheterna att skapa ytterligare paraplyorganisationer i Europa ér enorma, da EU
styr pengarna pa sitt sdtt. Men som ett forsok att samla dvriga organisationer har nyligen skapats ett nitverk,
som arbetar utan kontor i Bryssel och tills vidare endast via elektroniska media. | samband med Annual Assembly
i Bryssel bildades ASECO Alliance of Socially and Ecologically Consumer Organisations. Mer om detta pa var
hemsida:

hitp://www.konsumentsamverkan.se/l1verk/kampanj/glob/aseco.htm

Arbetet inom EU ér viktigt, bdde om vi ska paverka i hallbar riktning men ocksa for att t ex delta i standardiserings-
utvecklingen, som ocksa har en dimension av uthallighet. Resurser till detta méste komma frén allméant hall, da
medlemmar aldrig kan formaés att finansiera detta, d4 man anser att det ju 1 hog grad &r en fraga for allmén-
intresset.

T avsnittet 2.1 stélls 7 punkter upp som basala funktioner for att uppné en hallbar konsumtion. Punkt 7 séiger
att konsumenterna har rétt till prisvirda varor och tjénster som uppfyller punkterna 1-6. Det vore naturligtvis
Onskvirt att konsumenterna far tillgang till detta men det r ingen ovillkorlig réttighet utan snarare en uppgift for
oss som konsumentorganisationer att bedriva opinionsarbete for att uppna. Ingen ger oss detta utan ett tryck
fran konsumenterna.

[ avsnittet 2.2 konstateras att avvagningen mellan olika intressen kan vara delikat nér det géller att avgora
vad som skall anses vara en héllbar konsumtion. Vi instimmer i att det &r svart men finner det inte vara sjilvklart
att man maste utga ifrén vad som redan faststéllts av riksdagen.

Vi instdmmer i att det vore befogat med en Boarder Tax Adjustment s& som anges i avsnittet 2.3 {or att
snabbare uppné en begrénsning av skadliga miljoeffekter. Pa grund av tréffade internationella avtal och géllande
konventioner kan det vara svart for offentliga myndigheter att vidta atgérder fast det vore befogat. I sdédana
lagen dr konsument- och miljdorganisationer betydligt friare och kanske den enda mdjligheten att paverka och
informera konsumenterna utan risk for skadestandskrav, &ven om det finns illavarslande exempel fran béde
Kanada och Mexico av NAFTA-avtalets konsekvenser.

De 3 slutsatser som presenteras i samma stycke tycker vi dr bra formulerade och vill sérskilt understryka
den tredje.

L avsnittet 2.4.1, sidorna 43 och 44, finns nigra missledande uttryck, dels den tidigare ndmnda om energiforbruk-
ning, dels att pengar arbetar, vilket de aldrig nagonsin gjort. Det &r alltid ménniskor som arbetar, ibland i samar-
bete med maskiner och djur, men aldrig pengar. Vidare skriver man att tillvéixten dr betydelsefull for valfarden,
det ér inte heller riktigt, mdjligen for utvecklingen av vélfédrden (som kan vara negativ vid fortsatt tillvaxt). Den
aktuella vélfarden &r beroende av den likaledes aktuella produktions- eller konsumtionsnivén, inte av hur den
foréndras.

Auvsnittet 2.4.2 fortsétter med tillvéxten och hur tulipanarosen hallbar tillvéxt skall uppnas. Det ar naturligt-
vis 1 viss utstrickning mdjligt att inom nagra omraden minska resursanvéindningen och kunna utdka tjénsterna
enligt “Factor four” men det ror sig om begrénsade insatser som snabbt kommer att dtas upp om malet dr en
stindig ekonomisk tillvéxt. Vi vill dock ge en pluspoéng for diskussionen om tjéansteproduktionen dér tjénste-
begreppet i ndgon mén problematiseras pé sidan 45.

Just in time-systemet 4r inte s& bra ur miljosynpunkt och har ju tillkommit genom ett sndvt penningekonomiskt
synsitt, dessutom under en period med avsevért hogre ranteniva én dagens. Under avsnittet hushéllsnéra tjéns-
ter skrivs att det i USA é&r de vilbetalda yrkena som véxer snabbast inom tjdnstesektorn. Finns det verkligen
beldgg for detta?
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Vi delar inte slutsatsen i forsta stycket i avsnittet 2.4.3 att produktivitetsutvecklingen inom tjénstesektorn har lika
stor potential som inom andra sektorer, den dr alltfor optimistisk enligt var uppfattning.

Vi delar till stor del alla de ménga och omfattande forslagen, &ven om vi dn en gang uttrycker var forvaning
over att den antalsmaissigt storsta gruppen pa marknaden, de kopande, har lamnats sd utmanande utanfor
utredningsarbetet.

Avslutningsvis

vill vi framhélla att uthéllig konsumtion &r en nddvéndighet for att skapa en uthallig produktion. Motsatsen &r en
utopi. Dédrmed ér det viktigt att konsumentorganisationerna, virlden dver, tar som sin viktigaste uppgift att verka
for en uthéllig konsumtion och dérmed bidra till storre forutséttningar for 6verlevnad pé lang sikt. Inte minst
maéste vi kunna arbeta for detta mal internationellt for att hjélpa utvecklingslédnderna att undvika att upprepa véra
misstag som vi gjort i den s k “utvecklade virlden”, som bygger pa materiell och penningmaéssig tillvixt. Dessa
tankar har vi varit med att sprida genom foredrag infor de asiatiska konsumentorganisationerna nyligen i Taiwan.
Foredraget finns att ldsa pa:
hitp://www.konsumentsamverkan.se/evenemang/rapport/Taiwan_2004/speech_Taiwan.pdf

Vi har velat peka pa vikten av att konsumentorganisationerna involveras mera i arbetet for héllbar konsumtion
och inte minst ges resurser till detta viktiga arbete. Den andra parten pa marknaden, den séljande, har alla de
resurser de vill genom att kunna ta betalt, vilket inte dr en mojlighet vi som konsumenter eller konsument-
organisationer dr utrustade med. Dérfor &r det det allménnas uppgift att se till att omfordelningen sker for att
mojliggora dessa viktiga organisationers insatser och mdjligheter till involvering och medverkan, for héllbarhet-
ens skull. Ddrmed ocksa sagt att vi efterlyser en storre involvering i denna utredning i fortséttningen.

Med vénlig hilsning

BENGT INGERSTAM
ORDFORANDE | SVERIGES KONSUMENTER | SAMVERKAN

I arbetet med utformningen av detta svar har ockséa Per Almgren, styrelseledamot, aktivt medverkat.
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